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DESMISTIFICANDO A CONVERGENCIA - O CASO DA
RADIODIFUSAO NO CELULAR

Claudio Nazareno

1. APRESENTACAO

As operadoras de telefonia celular estao distribuindo contetddo produzido
por emissoras de radiodifusao e outras produtoras nas modalidades transmissao ao vivo (streaming)
e descarga de conteudo sob-demanda (ou download de video on-demand). As implicagoes dessa nova
modalidade de distribuicao, o esclarecimento da nova fronteira tecnolégica entre a radiodifusao e
a telefonia moével e suas possiveis implicagoes legais sao o motivo deste trabalho.

2. TECNOLOGIA, SERVICOS E NEGOCIOS

Quando surgiram os primeiros celulares com radios incorporados
ninguém se preocupou com a junc¢ao dos dois servicos no mesmo aparelho. Talvez pelos fatos de
que os radios ja eram portateis ¢ o usuario, pelo menos aqueles mais Zfecnoldgico, pode perceber
claramente que ele estava recebendo o sinal de FM pelas ondas do radio e o do celular pelas
torres de sua operadora. Mas no caso da televisao no celular, a percepg¢ao, nao s6 do publico, mas
principalmente dos agentes do setor, foi marcado por um misto de receio, esperanga e excitagao.

A distribui¢ao de contetdo audiovisual pelas operadoras ¢é feita dentro da
faixa de frequéncias por elas utilizada para a operacio de seu servico de celular. Como as
operadoras possuem capacidade ociosa na sua rede instalada, oferecem novos servicos aos seus
usuarios através de comunicagao de dados. Dessa forma, mediante o trafego de dados, o usuario
pode acessar a Internet, baixar conteidos diversos, como ring-tones ou trailers, ou assistir
televisao via streaming,.

Como as Tecnologias de celular disponiveis comercialmente no Brasil,
1xRTT e EVDO (no CDMA) e EDGE (no GSM), possibilitam o transporte a taxas mais
elevadas que nas geragOes anteriores, a operadora passa entao a operar reservando uma fracao de
sua capacidade de transporte para o uso de diversos novos servi¢os que nao a tradicional ligacao
de voz. Cada Estacio Radio Base (ERB), que determina a célula ao qual o usuario estd
momentaneamente conectado, possui capacidade limitada de conexdes e varia de acordo com a
tecnologia empregada e, ainda, de acordo com o tipo de ligacao, seja dados ou voz. Tomando




como exemplo o caso do CDMA, enquanto uma ERB comporta até 290 pessoas, ou canais, em
comunicacao de voz, cada conexdo de dados 1xRTT ocupa o espago de até 8 usudrios em
conversagao (ligagdo de voz). Na tecnologia GSM a situagao é semelhante, embora, devido as
baixas taxas do GPRS, o trafego de voz nio seja tdo afetado. Todavia, caso o trafego de dados
cresga, e atualmente ele se limita a 5% do total, ele sera limitado pelo trafego de voz que possui
prioridade até regulamentar. Assim, a operadora desconecta os usuarios de dados, o que prioriza,
na pratica, o faturamento de minutos. A tecnologia EVDO ¢ limitada a 50 usuarios por célula e,
por ser somente para dados, ndo ha competi¢ao com os usuarios de voz.

TABELA 1 - TAXA DE TRANSMISSAO DAS DIVERSAS TECNOLOGIAS!2

TX. DE TRANSMISSAO (KBPS)
QUADROS POR
TECNOLOGIA DADOS
MAXIMA MEDIA SEGUNDO?
CDMA® 1xRTT 144 80 1-5
EVDO 2.400 600 15-25
GSMb GPRS 80 40 12
EDGE 240 150 6-10
WCDMA¢ 380 3004 12-15

Notas: Tecnologias utilizadas pela (a) Vivo; e (b) BrT, Oi, TIM e Vivo. (c¢) tecnologia 3G ndo em uso no Brasil. (d)
estimado.

Restringindo nossa analise para a comunica¢ao de video, da tabela
anterior pode-se verificar que a velocidade de transmissao de video no padrio EVDO se
aproxima da do DVD, esta de 30 quadros por segundo. Logicamente, as imagens para celular nao

1 Glossary; The first upgrade to CDMA, 1xRTT (2.5G) has speeds averaging from 50 to 70 Kbps. Offered by Verizon Wireless
and Sprint.

PC Magazine. New York: Mar 22, 2005. Vol. 24, Num. 5; pag. 89
http://proquest.umi.com/pqdwebrdid=8000502318&sid=2&Fmt=3&clientld=48429&RQT=309&VName=PQD (acessado em
13/6/7)

2 Comunicagio: Celular 3G promete conexio ultra-rapida

Folha De S. Paulo, 31/8/5 (acessado em 13/6/7)
http://proquest.umi.com/pqdwebrdid=889558351&sid=2&Fmt=3&clientld=48429&RQT=309&VName=PQD

3 Qualcomm, MobiTV Eye Market. Palenchar, Joseph

TWICE: This Week in Consumer Electronics; 1/5/2006, Vol. 21 Issue 1, p62-62, 1/6p

http:/ /search.ebscohost.com/login.aspxrdirect=true&db=aph&AN=19435205&amp;lang=pt-br&site=chost-live (acessado em

13/6/7) .
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rivalizam em qualidade com as do padrao DVD. Elas sio muito menores, sendo dimensionadas
para telas de até duas polegadas.™’

Neste ponto ¢é importante esclarecer que, devido a limitagdes da
regulamentacio, o SMP ¢ um servico muito mais convergente que seu correspondente na
telefonia fixa, o STFC. Enquanto o SMP ¢é um servico de telecomunicagdes sem limite de
velocidade para dados, o STFC possui limite de 64 kbps.” Dessa forma, caso as operadoras
desejem ofertar comunicagdes acima dessa taxa necessitardo obrigatoriamente de uma licenga
adicional, como, por exemplo, de Servico de Comunicagao Multimidia - SCM.’

Embora a tecnologia celular avance constantemente e suas taxas de
transmissao de dados sejam sempre crescentes, a chegada da televisao digital representara nao sé
uma revolugdo tecnolégica, mas também uma melhor alternativa técnica para a transmissao de
televisdo para os celulares.

4 Considerada a resolugdo atual dos receptotes de 5 pixels por milimetro e imagens de 1,6kB/s. O DVD possui resolugio de 720 x
576 x 25 quadros por segundo com 24 bits por pixel. Como hd uma profundidade média de 12 bits por pixel, o fluxo
descomprimido ¢ de 124.416 Mbps.
5 Slingbox To Get Cellular Option
Joseph Palenchar. TWICE. New York: Nov 7, 2005. Vol. 20, Num. 23; pg. 31, 1 pgs
http://proquest.umi.com/pqdwebrdid=931946081&sid=7&Fmt=4&cli entld=48429&RQT=309&VName=PQD (acessado em
13/6/7)
6 Segue trecho do anexo a Resolugio 426/05 que regulamentou o STFC:
"Art. 3° Para fins deste Regulamento, aplicam-se as seguintes defini¢des:
XVIII - processos de telefonia: aqueles que permitem a comunicagdo entre pontos fixos determinados, de voz e outros
sinais, utilizando técnica de transmissio nos modos 3,1 kHz-voz ou 7 kHz-audio ou até 64 kbit/s irrestrito, por meio de
fio, radioeletricidade, meios 6pticos ou qualquer outro processo eletromagnético;"
7 A seguir ¢ apresentada a defini¢do do SCM conforme disposto no anexo a Resolugao 272/01 que regulamentou o SCM:
"Art. 3° O Servigo de Comunicacio Multimidia é um servigo fixo de telecomunica¢des de interesse coletivo, prestado
em ambito nacional e internacional, no regime privado, que possibilita a oferta de capacidade de transmissdo, emissdo e
recep¢io de informagées multimidia, utilizando quaisquer meios, a assinantes dentro de uma area de prestacio de
servico.
Paragrafo unico. Distinguem-se do Servico de Comunicagio Multimidia, o Servico Telefénico Fixo Comutado destinado
20 uso do publico em geral (STFC) e os servicos de comunicagdo eletronica de massa, tais como o Servico de
Radiodifusio, o Servigo de TV a Cabo, o Servico de Distribui¢do de Sinais Multiponto Multicanal (MMDS) e o Setvigo
de Distribuicio de Sinais de Televisio ¢ de Audio por Assinatura via Satélite (DTH)."




Figura 1 - Celular com recepc¢io de televisao digital®

Como ¢ sabido, o Brasil adotou o sistema japonés ISDB em 2006. Sua
operagao comercial tera inicio em 2007. Nesse sistema, o canal de televisao de 6 MHz de largura é
dividido em 13 segmentos. Cada segmento comporta transmissoes de até 400 kbps e o central, de
melhor recepgio, ¢ utilizado para o servico de radiodifusio para aparelhos celulares.” Esse servico
¢ chamado de One Seg. Embora a taxa de transmissao seja até inferior que a do EVDO, como os
dados sao comprimidos (no padrio H.264), a qualidade apresentada é melhor que no servigo
telefonico. Prova do sucesso do One Seg sao os 5 milhoes de aparelhos dotados de recepgao ISDB
e com telas de até 5 polegadas vendidos no Japao até fevereiro de 2007, com apenas um ano de
funcionamento do servico."

Sob a 6tica da maximiza¢ao do uso das ERBs e do aumento do trafego e,
consequentemente, das receitas, uma ERB sem uso é considerada investimento sem retorno.
Logo, canais disponiveis e nao utilizados para voz (e a maior parte dos usuarios geram poucos
minutos de trafego, haja vista a enorme proporc¢ao de celulares pré-pagos) podem ser utilizados
para dados. Dessa forma, novos servicos para os usuarios de maior poder aquisitivo podem ser
explorados na tentativa de gerar mais receita, uma vez que o aumento do volume de minutos
demonstrou ser dificil em um sistema fortemente ancorado em celulares pré-pagos utilizado,
principalmente, por assinantes de menor renda."

8 http://www.letsgomobile.otg/en/0621/kyoceraw51k/

2 O servico utiliza os 400 kbps da seguinte forma: de 180 a 256 kbps para video (H.264), de 32 a 64 kbps para audio (AAC) e de 20
a 80 kbps para dados (BML).

Invitation to ISDB-T wotld One-Seg. Handheld Reception Service for ISDB-T. Yoshiki Maruyama. Apresentagdo Congresso da
SET 2006.

http:/ /www.dibeg.org/PressR /BrazilSET2006/SET2006_oneseg_service.pdf (acessado em 13/6/7)

10 Digital TV Broadcasting in Japan. Junichi NAKAZAWA. Apresenta¢io em 26/4/7, Ecuadot.

http:/ /www.conartel.gov.ec/archivos/Ecuador_Seminar DTTV_Japan.pdf (acessado em 13/6/7)

11O ARPU - Faturamento Médio Por Usuario (do inglés Average Revenue Per User) gira em torno de R$ 20 a R$ 30 e, para os
pré-pagos, em torno de R$ 17.

http:/ /www.teleco.com.br/Operadoras/ Vivo_4t05tcp.asp




Outra alternativa para o aumento do trafego seria reduzir o custo do
minuto da ligagdo. No entanto, essa nao ¢ a aposta das operadoras. O aumento do consumo dos
clientes do servico pré-pago é considerado como sendo ligado ao incremento da atividade
economica do Pais e a elevagio da renda. Por isso, ao invés de reduzir margens, preferem
direcionar os esforgos para os clientes mais abastados, pois os novos servigos tém potencial para
se tornar fonte de receitas mais rentavel. Enquanto o preco dos minutos se transformou em
commodity, caindo de valor de maneira constante por causa da concorréncia do setot, os downloads
de conteido podem, de maneira relativa, gerar mais receita com menos tempo de utilizagdo da
infra-estrutura. Um minuto de conversa gera em torno de R$0,50 e uma descarga de ring-tone ou
de um episédio de desenho animado custa R§ 4,00, em média. No caso dos contetddos gratuitos,
como ¢ o atual caso da televisao via streaming, a operadora ganha fidelizando o cliente, mantendo
sua atencao no aparelho por maior tempo. Atualmente, o streaming da televisio aberta é oferecido
de maneira gratuita e se encontra na fase chamada de feasing para despertar o interesse dos
usuarios. Certamente, caso o servico comece a consumir banda consideravel das operadoras, ele
comegara a ser tarifado. No entanto, com o advento da televisao digital, esse cenario é pouco
provavel. Ha algum impedimento legal para as operadoras de celular transmitirem televisao? Esse
sera o ponto focado no préximo tépico.

3. ENQUADRAMENTO LEGAL

A regulamenta¢iao do Servico Movel Pessoal, como ¢ chamada a telefonia
movel, permite que, sob a mesma licenga, as operadoras possam trafegar voz e dados. O SMP ¢
definido pela Regulamentagao da Anatel como um "servico de telecomunicagoes méveis'"; desta
forma, qualquer contetido pode trafegar por suas redes.”> Assim, qualquer programacio, mesmo
que oriunda da radiodifusao, pode ser transportada pelas operadoras de telefonia mével para seus
assinantes utilizando-se a faixa de frequéncias que lhe foi licenciada para operar o servi¢o. Nessa
pratica, as operadoras nao estiao prestando um servigo de radiodifusao. O motivo é que, enquanto
o SMP ¢ um servico privado, disponivel somente para assinantes e, portanto, pago, a radiodifusao
¢ livre, publica e gratuita, configurando-se entdio como servigos distintos. Avancando-se um
pouco mais na questao legal, surge o interrogante: poderia se cobrar para transmitir algo que é de
livre recepcaor

http:/ /www.teleco.com.br/Operadoras/Oi.asp (acessados em 17/6/7)

12 Resolugdo 316/02 da Anatel que regulamenta o SMP:
"Art. 4° Servico Mével Pessoal - SMP ¢ o servico de telecomunicagdes moével terrestre de interesse coletivo que
possibilita a comunicacio entre Estagcoes Moveis e de Estagbes Moveis para outras estagdes, observado o disposto neste
Regulamento.
§1° O SMP ¢ caracterizado por possibilitar a comunicagio entre estacdes de uma mesma Area de Registro do SMP ou
acesso a redes de telecomunicacoes de interesse coletivo.




Vejamos o caso da televisdo por assinatura via cabo. As operadoras sio
obrigadas, por lei, a transmitir o sinal da televisao aberta. No entanto, elas cobram por isso, uma
vez que nao ha assinatura gratuita para o servico de TV a cabo. De maneira analoga, ndo permitir
que as operadoras de celular cobrem por disponibilizar seus meios para transmitir televisao
configuraria um tratamento assimétrico, no minimo, com relagao as operadoras de televisao por
assinatura.

Mas alguns questionamentos ainda podem ser feitos. A distribuicao
desses conteudos deveria ser regulamentada? Uma vez que os servicos de televisio por assinatura
sao vinculados ao meio de transmissio (DTH, MMDS, TV a cabo) caberia regulamentar a
distribuicio de conteudo no servico movel?

Em primeiro lugar, é preciso lembrar que as obras audiovisuais sio
regulamentadas pela Ancine. Conforme Medida Proviséria que criou o 6rgiao, qualquer
distribuidor deve recolher a taxa correspondente (do Condecine) para cada conteudo ofertado aos
usuarios.” Dessa forma, pode-se dizer que o governo ja arrecada por esse servico e, embora o
6rgao das telecomunicagdes nao regulamente a distribuicao desses conteudos, o governo, através
de sua agéncia de promogao de cinema, ja o faz. Nesse caso, para gerar um novo tributo no
ambito das telecomunicagdes, algo sempre do interesse do Estado, deveria ser criado um novo
fator gerador que justifique sua institui¢ao.

Se por um lado a distribui¢do pelas operadoras niao causa problemas
legais, sua interferéncia na producao, inser¢ao e programac¢ao de matérias de natureza jornalistica,
sim. Essas sao atividades que possuem limite a participagao do capital estrangeiro, no caso, de
trinta por cento. Outro empecilho é que as empresas de telecomunicagdes, além de poderem ser
constituidas como Sociedades Anonimas, o que impossibilita o controle de propriedade, nao
possuem limites para o controle por nao brasileiros. Essas restricbes ao capital estrangeiro
também se aplicam a produgdao de conteddo jornalistico. Vejamos o que diz a Constitui¢ao
Federal:

Art. 222. A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusao sonora
e de sons e imagens ¢ privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou de
pessoas juridicas constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais

13 Destacamos a seguir trecho da MP 2228-1/01 que criou a Ancine ¢ alterou a legislacio sobre a Contribui¢do para o
Desenvolvimento da Industria Cinematografica Nacional (CONDECINE):
"Art. 29. A contratagio de direitos de exploragdo comercial, de licenciamento, produgio, co-produgio, exibi¢ao,
distribui¢ao, comercializagao, importagio e exportagio de obras cinematograficas e videofonograficas em qualquer
suporte ou veiculo no mercado brasileiro, deverd ser informada a ANCINE, previamente a comercializagdo, exibi¢io
ou veiculagdo da obra, com a comprovacgio do pagamento da CONDECINE para o segmento de mercado em que a
obra venha a ser explorada comercialmente." (Redagdo dada pela pela Lei n® 10.454, de 13..5.2002)




§ 1° Em qualquer caso, pelo menos setenta por cento do capital total e do
capital votante das empresas jornalisticas e de radiodifusao sonora e de sons e imagens devera
pertencer, direta ou indiretamente, a brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, que
exercerdo obrigatoriamente a gestao das atividades e estabelecerao o conteudo da programagao.

§ 2° A responsabilidade editorial e as atividades de sele¢ao e diregao da
programacao veiculada sio privativas de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos,
em qualquer meio de comunicagao social.

Do trecho constitucional destacado pode-se entender que, embora a
retransmissao integral do contetdo de radiodifusdo por parte das operadoras seja constitucional, a
modificagao, selecao e inser¢io de conteido de matérias de cunho jornalistico (atividades de
programacao da grade horaria) ¢ impedido pela Constitui¢ao. Esse limite também se aplica a todas
as empresas coligadas, conforme disposto na lei que regulamentou o artigo constitucional."

Todavia, essa discussao sobre a produ¢ao de matéria jornalistica ndo esta
restrita somente aos limites impostos pela Constituicao. A Justica, em sentenca da qual cabe
recurso, considerou extensivel o alcance da Lei de Imprensa aos conteudos veiculados na Internet
pelo fato das informagdes ali postadas poderem ser caracterizadas como noticias, publicadas em
carater periédico e para varias pessoas a0 mesmo tempo.” Dessa forma e embora a lei seja de
1967, décadas antes da Internet existir, a Lei de Imprensa também regulamentaria a produgao de
matérias transmitidas por entidades que nio empresas jornalisticas e de radiodifusdo.'® Assim,
assuntos como crimes de injuria, calinia e difamagao e o direito de resposta estariam sujeitos a
essa lei, independentemente da midia ou do meio utilizado para veicular a matéria.

14 Lei n° 10.610, de 20 de dezembro de 2002, que disciplina a participacdo do capital estrangeiro:

"Art. 20 A participagdo de estrangeiros ou de brasileiros naturalizados hd menos de dez anos no capital social de
empresas jornalisticas e de radiodifusao nio podera exceder a trinta por cento do capital total e do capital votante
dessas empresas e somente se dard de forma indireta, por intermédio de pessoa juridica constituida sob as leis
brasileiras e que tenha sede no Pais.

§ 1o As empresas efetivamente controladas, mediante encadeamento de outras empresas ou por qualquer outro meio
indireto, por estrangeiros ou por brasileiros naturalizados ha menos de dez anos nio poderio ter participagio total
superior a trinta por cento no capital social, total e votante, das empresas jornalisticas e de radiodifusao."

15> Comunicagao na rede - Para Justica, internet esta sujeita a Lei de Imprensa.

Revista Consultor Juridico, 22 de novembro de 2006

http://conjur.estadao.com.bt/static/text/50369,1 (acessado em 5/7/7)

16 Lei de Imprensa, n° 5.250, de 9 de fevereiro de 1967, que regula a liberdade de rnanifestagio do pensamento e de informagao:
"Art . 12. Aquéles que, através dos meios de informagio e divulgacio, praticarem abusos no exercicio da liberdade
de manifestacdo do pensamento e informagio ficardo sujeitos as penas desta Lei e responderdo pelos prejuizos que
causarem.

Paragrafo unico. Sdo meios de informacio e divulgacio, para os efeitos déste artigo, os jornais e outras publicacbes
petiddicas, os setvicos de radiodifusdo e os setvicos noticiosos."




Continuaria em aberto, porém, a questao de se as empresas de
telecomunicagdes, distintas das jornalisticas e de radiodifusdo, caso veiculassem conteido
jornalistico, estariam ou nao sujeitas, além da Lei de Imprensa, ao limite constitucional, aqui ja
discutido, de participagiao para o capital estrangeiro.

A tematica ganhara ainda outro complicador tecnolégico ja em dezembro
de 2007, ou inicio de 2008, com o advento da televisao digital e do servigo, ja descrito, One Seg.
Devido a flexibilidade de alternancia entre os servigos de radiodifusao e de telecomunicagdes que
serdo possiveis com a nova tecnologia, a identificacao clara da fronteira entre os servigos sera
mais indefinida ou, até, imperceptivel para o usuario. Todavia, apesar da inovagao tecnologica, a
situacdo legal da recepgao do One Seg pelo aparelho pode ser considerada similar a hoje existente
na recepgao de radio (FM) pelos celulares. Ou seja, trata-se, apenas, da recepgao em um aparelho
diferente da usual televisao.

A difusao do One Seg devera eliminar a oferta do servigo similar por parte
das operadoras (streaming de TV ao vivo) e isso tera aspectos positivos para ambos os atores. Pelo
lado das emissoras, a 6bvia vantagem sera a portabilidade, e a possibilidade de serem assistidas, a
qualquer momento e em qualquer lugar, por um potencial de 100 milhdes de pessoas (quando
todos os assinantes do SMP tiverem aparelhos com televisio incorporada). Pelo lado dos
telespectadores, um aumento consideravel na qualidade da imagem (passando de 1 a 15 quadros,
no sistema atual, para 25 quadros por segundo, com maior robustez do sinal e em telas maiores).

Para as operadoras de celular, a liberagao dos canais de dados da fun¢ao
streaming gratuito possibilitara a oferta de mais servicos de conteudo audiovisual pagos, para
clientes ja mais fidelizados com o formato. Por outro lado, como o servico One Seg também
transmite dados, o telespectador podera interagir com a programacio e, quando o fizer, podera
sair da radiodifusdo e entrar na telecomunicag¢ao acessando, por exemplo, a Internet via operadora
celular. Dessa forma, enquanto o usuario assiste a televisdio no seu celular ele esta sendo
convidado a gerar trafego e receita para a operadora via uma comunica¢ao de dados.

Novamente o usuario ganha com esses novos servi¢os. Ganhar, no
entanto, ¢ um conceito relativo. O usudrio estard sujeito a pressdes cada vez maiores para
consumir mais e mais servigos e algumas salvaguardas deveriam ser estabelecidas para proteger as
camadas mais vulneraveis de usudrios, tais como criangas, adolescentes e até, porque nao,
consumidores compulsivos. Esses poderdo sofrer com contas exorbitantes no final do més
quando descobrirem o tamanho da fatura resultante da descarga sem controle de conteudo.
Quem ¢ pai sabe o quanto uma crianga gosta de assistir a0 mesmo desenho do fundo do mar de
calca quadrada. Igualmente, aqueles que gostariam de ver novamente as curvas estonteantes e
generosas de alguma beldade super-exposta da vez nao hesitardo em selecionar o download mais
uma vez. Existirdo também aqueles que ndo se conterdo quando receberem ofertas imperdiveis
no celular. Essa é outra pratica comum no estrangeiro, onde sao mandados alertas (via SMS) para




os clientes consumirem quando préximos da loja parceira da operadora mével. O nimero de
pessoas que nao conseguird, certamente no inicio, pagar as faturas, certamente sera grande. Os
servigos terao que contar com protecdes, do contrario, corre-se o risco de repetir o modelo do
finado servico 0900. Esses podem ser considerados efeitos colaterais da sociedade de consumo
em que vivemos e que estamos incorporando através de novas tecnologias e modelos de
negocios.

4, CONCLUSOES

Pelos exemplos de aplicagdes comerciais ja existentes e aqui analisados, a
convergencia celular-radiodifusio ja ¢ uma realidade. As operadoras ja ofertam conteido
televisivo como parte integrante do seu pacote de servigos de comunicagdes moéveis. E essa oferta
pode ser considerada legal mesmo que quando cobrada dos assinantes, desde que tenham sido
depositadas as taxas correspondentes aos conteudos ofertados e que os mesmos niao sofram
nenhum tipo de alteracdo. O poder publico ja regulamenta a distribuicao de contetido através do
Condecine e estas independem do veiculo utilizado. Portanto, nao caberia nova regulamentagao e,
consequentemente, taxagao. O pagamento das taxas do Fistel e da outorga ja seriam tributos
suficientes para as operadoras de telefonia mével explorarem todas as possibilidades de servigo
que a licenca permite.

A transmissdao ao vivo da televisao pelo servico movel estd, no entanto,
fadada a ser progressivamente substituida com o inicio da televisao digital e do One Seg, inerente
ao sistema japonés. O novo modelo de negdcios sera uma interessante evolugao que permitira ao
usuario assistir a televisdo e interagir com a programacao. Utilizando-se de um servico de
radiodifusdo no aparelho receptor movel, podera se alternar para o trafego de dados de acordo
com os enlaces (icones e botoes) ofertados durante a programacao.. Esse modelo ganha-ganha
para as operadoras e emissoras ¢ interessante do ponto de vista da explora¢ao economica, pois a
radiodifusao ganha mobilidade e mais telespectadores. A radiodifusio ganha em wvalor e
certamente aumentara seu faturamento. As operadoras ganhardao com mais trafego de dados
sendo gerado pela inducdo constante ao cliente durante a programacgdao para o consumo de
produtos e servigos. Os anunciantes da televisio também ganhardo pois seus produtos serdo
assistidos em uma nova midia e terdao novos canais de vendas, as operadoras.

Todavia, deve ser avaliado se nessa situagdo ganhadora os
usudtios/clientes/telespectadores enfrentardo triscos demasiados, apesar das Obvias vantagens
tecnoldgicas. Pelo lado da oferta de servigos e pela comodidade de poder assistir a televisao,
gratuitamente e com mobilidade, é inegavel o avanco. Trabalhadores que facam uso de longas
horas de transporte puiblico, apenas para citar um exemplo, contariam com um precioso aliado
para suportar o tempo perdido. Nesse sentido, mediante o uso de um servigo gratuito, enquanto
no transporte publico, eles seriam al¢ados a0 mesmo nivel de conforto e praticidade em que




vivem os cidadaos mais abastados que se utilizam de PDAs e de telefones inteligentes no banco
traseiro de seus carros. Por outro lado, poderemos estar ofertando a populagao uma nova isca
eletronica que podera aumentar ndo s6 as contas de celular mas, também, o consumo das pessoas
que realizarem compras ou trafegarem mais do que o devido, ou por nao perceber ou, até, por
distarbios compulsivos. Igualmente, as criangas e adolescentes devem ser resguardados de
conteudos inadequados. Apenas um Ewnfer no aparelho admitindo possuir mais de 18 anos nao
pode ser considerada protec¢ao suficiente.

O avanco da tecnologia ¢ inevitavel. Vivemos em um mundo cada vez
mais bombardeado de servigos e produtos que, a0 mesmo tempo em que facilitam nossa vida,
tornando-a mais prazerosa, tem o poder de nos transformar de usuarios e telespectadores (hoje
em momentos separados), para clientes, consumistas, talvez até compulsivos, interativos,
multimidiaticos e on-/ine ‘vinte e quatro por sete”. O celular terd importante responsabilidade por
esse Novo comportamento.




